Visit Sweden News Room

Svenskar och miljardarer gore sig icke besvar nar Visit Sweden tavlar
bort fem svenska oar
Den 17 februari lanserar Visit Sweden en ny global marknadsféringsinsats, Your Swedish Island, dar internationella

resendrer kan tavla om nyttjanderitt till en av fem svenska 6ar under ett ars tid. Syftet ar att 6ka intresset for Sverige
som resmal genom att lyfta fram en av landets unika och lyxiga naturresurser: flest 6ar i varlden.
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En helt egen 6 ar for manga kanske sinnebilden for ultimat lyx, samtidigt som allt fler resenérer sdker valbefinnande,
avskildhet, satt att varva ner, koppla av och koppla bort. Intresset fér lugnare, naturbaserade destinationer 6kar.

Visit Sweden vill darfor rikta stralkastarljuset mot en typ av lyxiga upplevelser som inte bygger pa materiellt éverfldd, utan pa
avkopplande enkelhet och valbefinnande naturupplevelser.

Med sina 267 570 6ar har Sverige flest 6ar i varlden — allt fran sméa, obebodda skar till stdrre dar i bade hav och insjoéar i hela
landet. | och med detta finns alla mdjligheter att tillmétesga drémmar om egna éar med avskildhet och naturupplevelser.

o Var kampanj starker bilden av Sverige som ett unikt, exotiskt och naturligt lyxigt resmal och genom att 6ka den
internationella kdnnedomen skapar vi affarsméjligheter f6r svensk besdksnaring och bidrar till 6kad tillvaxt i hela landet,
sager Visit Swedens vd Susanne Andersson.

« Vivill att fler i malgruppen for Sverigebesok ska hitta till Sverige genom att lyfta fram unik, exotisk lyx som ligger i linje
med globala trender och drivkrafter for att resa, vilket var kampanj verkligen gor, sdger Susanne.

Sa gar tavlingen om en egen 6 till:

o Tavlingen om en egen 6, med nyttjanderatt under 12 manader, ar dppen f6r medborgare 6ver 18 ar i alla varldens lander,
via Visit Swedens egna sajter visitsweden.com, visitsweden.de, visitsweden.fr, visitsweden.nl.

o Svenskar ar undantagna fran att delta, da marknadsféringsinsatsen Your Swedish Island, som tavlingen &r en del av, helt
riktas till utlandska besdkare.

o De tavlande ska &ven intyga att de inte ar miljardarer, vilket hanger ihop med budskapen om lyx bortom materiell
rikedom, som Visit Swedens marknadsfdring &ven signalerar. Och sa kan det bli en "snackis” i sig. Visit Sweden kommer
inte att kontrollera eventuell féormdgenhet.

o Ansdkningstid: 17 februari — 17 april 2026.

o Enjury fran Visit Sweden, Prime Weber Shandwick och Statens fastighetsverk bedémer tavlingsbidragen baserat pa
kreativitet och motivation och utser vinnare.

 Vinnare: fem personer, som meddelas i maj 2026.

o Tavla kan goéras pa engelska, tyska, nederlandska, franska



De fem vinnarna far:

o Tolv manaders nyttjanderatt till en av fem utvalda 6ar (se lista nedan).
o Ett diplom som intygar nyttjanderatten.

o En resa till Sverige for tva personer.

o Ett avtal om grundldggande ansvar for 6-vistelsen.

De fem 6arna — valda for att spegla Sveriges variationsrika natur

Statens fastighetsverk har som markagare valt ut 6ar runt om i landet. Eftersom allemansréatten endast tillater kortare vistelser,
finns ett sarskilt avtal om nyttjanderatt i 12 manader med markagaren.

De fem 6arna ar:

Flisan (Norrtalje, Stockholm)

Storberget (Nyndshamn, Stockholm)
Marsten (Falkenberg, Halland)
Medbadan (Robertsfors, Vasterbotten)
Tjuvholmen (Lidkdping, Véstra Gotaland)

Sverige ar varldens mest 6-rika land

Enligt det globala 6-register som tagits fram av bland annat US Geological Survey och UNEP réknas 6ar ner till 1
kvadratmeter. Med denna definition har Sverige 267570 dar — ungeféar 28000 fler &n Norge. Skillnaden beror framst pa att
manga svenska 6ar &r mindre &n den norska gréansen pa 10 kvadratmeter for att f& rdknas som Oar.

Det internationella intresset for Sveriges 6ar, sjdar, kust och skargardar vaxer och ar nagot manga regioner och stéader som till
exempel Stockholm, Géteborg, Falkenberg och Umea tar fasta pa.

— Sveriges 6ar vacker ett vaxande internationellt intresse som manga platser runt om i landet tar fasta pa. Stockholm gor till
exempel det genom en internationell kampanj som lyfter fram stadens 30 014 dar och hur de formar en huvudstad déar
innovation, livskvalitet och narhet till natur hanger ihop. Tillsammans med var globala kommunikation blir det en stark rést for
Sverige internationellt, séger Visit Swedens vd Susanne Andersson.

Kreativ idé och utformning

Visit Sweden har samarbetat med sina upphandlade byraer Prime Weber Shandwick, Crazy Pictures/FLX, Mindshare och
OTW kring kreativ idé och utformning av tavlingen som kampanj fér resmalet Sverige, inom ramen fér varumarkeskonceptet "A
destination of a different Nature” och "Luxury of a different Nature”.

Utdver sina sajter kommer Visit Sweden att uppmarksamma tavlingen och fler 6-upplevelser i hela landet, via sina Facebook-
och Instagramkanaler, genom pressinformation och betalda influencers/kreatérer. Visit Sweden tillgangliggdr aven information
for internationella researrangdrer, svenska besdksnaringsféretag och destinationsbolag som énskar kommunicera kring
tavlingen och om svenska 6-upplevelser.

Visit Swedens/YouGovs attitydundersékning

En ny global YouGov-undersokning, bestalld av Visit Sweden, visar att utbudet i Sverige val méter de globala resenérernas all
starkare dnskemal. Och synen pa lyx, kanske haller pa att férandras:

44 procent skulle garna fly folkmassor genom att vistas p& en egen 6.

1 av 7 skulle anvanda tillgangen till en egen 6 for att "’komma bort fran sin chef”.

| Frankrike och Tyskland uppger nastan var femte att de garna skulle ta en paus fran sin partner.
Néastan 80 procent anser att samhallet fokuserar féor mycket pa materiella saker.

Tva tredjedelar tycker inte att lyx genom dyra &godelar gér dem lyckligare.

Undersdkningen ar genomférd av opinions- och marknadsundersékningsféretaget YouGov 24 juni och 3 juli 2025, via
onlinepaneler med éver 9000 respondenter, 18 ar och aldre, i Danmark (1003 respondenter), Finland (1016), Frankrike (1023),
Tyskland (1016), Nederlanderna (1025), Norge (1021), Sverige (1012), Storbritannien (1037) och USA (1005).

Mer pressinformation om Visit Sweden

Visit Swedens Press & Mediacenter



https://corporate.visitsweden.com/om-oss/press-influencers/

Om foretaget Visit Sweden: Jim Hofverberg, Corporate Communications Officer jim.hofverberg@visitsweden.com

Om Sverige som resmal: Ebba Ekelund, Senior PR Manager Nordicsebba.ekelund@visitsweden.com

Pressbilder:

Kampanijbilder, fér fritt bruk

Pressbilder pa Visit Swedens vd Susanne Andersson, for fritt bruk

Allmé&nna pressbilder fran Sverige, for fritt bruk i Sverige

Kort om Visit Sweden

Visit Sweden har ett statligt uppdrag att marknadsféra Sverige som resmal och skapa férutsattningar for en vaxande och
konkurrenskraftig turismnaring. Visit Sweden arbetar ndra med svenska turism- och bestksnéringen for att effektivt na de
mest eftertraktade malgrupperna for langsiktigt hallbar turism. Visit Sweden ar baserat i Stockholm med lokal representation i
en handfull Iander. Visit Sweden har narmare 50 anstallda.
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