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Ny sammanstallning: Allt om hogtider som firas i Sverige av 50 000 eller
fler ar 2025
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Med nya Hoégtidskalendern vill Visit Sweden 6ka svenska foretags kunskap om hur de kan marknadsféra och utveckla
sina erbjudanden kring de hogtider som firas i Sverige.

Hogtidskalendern ar framst framtagen for turism- och bes6ksnaringen, men kan anvandas av alla verksamheter och
organisationer som vill utveckla sitt arbete och sin kommunikation kring olika hégtider.

Hogtidskalendern finns utan kostnad eller registrering i Visit Sweden kunskapsbank fér
foretag: https://corporate.visitsweden.com/kunskap/malgrupp/sverige/sa-mycket-att-fira-i-sverige/

| Visit Swedens Hogtidskalender 2025 finner man hur hégtider firas, vad potentiella kunder efterfragar fér att komma i ratt
stdmning och hur féretag eller organisationer kan kommunicera sina erbjudanden kring hdgtider.

Visit Sweden &r svenska statens marknadsféringsbolag fér resmalet Sverige. Visit Sweden ar inte en kommersiell aktér och tar
darfor inte betalt eller registrerar anvandare av sin 6ppna och omfangsrika kunskapsbank om malgrupper marknader och
marknadsforing for att attrahera fler besdkare, géster och kunder: https:/corporate.visitsweden.com/kunskap/

Kunskapsbanken kan sa klart anvandas av fler an féretag och organisationer i turism- och besdksnaringen.
Bakgrund till Hogtidskalendern

Visit Swedens Hogtidskalender 2025 ar framst framtagen for turism- och besdksnaringen, fér att 6ka féretagens kunskaper om
hur de kan marknadsféra och utveckla sina erbjudanden kring hégtider som firas i Sverige av 50 000 personer eller fler.

Under aren av pandemin tilldelades Visit Sweden, som ar statens marknadsféringsbolag fér resmalet Sverige, uppdraget att
marknadsfdra Sverige till den svenska marknaden. Da stora delar av resandet drastiskt férandrades, genomférdes under
2021/2022 foljeforskning pa Visit Swedens Svemesteruppdrag, med specifikt fokus pa manniskor med utlandsk bakgrund.

En forskarstudie fran Lunds Universitet visade att semestrandet och resandet i Sverige skiljer sig mycket inom gruppen
personer med utlandsk bakgrund, dvs den ar inte pa nagot satt en homogen grupp. Rapportens syfte var att bidra till att 6ka


https://corporate.visitsweden.com/kunskap/malgrupp/sverige/sa-mycket-att-fira-i-sverige/
https://corporate.visitsweden.com/kunskap/

kunskapen om hur svensk besdksnaring kan forbéattra sina kunskaper for att na ut till en bredare malgrupp genom att skapa
mer inkluderande kommunikation om utbudet frdn destinationen Sverige.

Som en foljd av detta initiativ skapades en "Hogtidskalender”, 1:a utgavan var 2022, som lyfte fram hdgtider firade av éver 50
000 méanniskor i Sverige. Detta initiativ syftade till att inspirera turismnaringen att utveckla nya affarsstrategier och
erbjudanden. Och just malgruppsanpassa sin marknadskommunikation i ett samhalle med kundgrupper med olika kulturarv.

Det ar alltsd inte en lista dver alla hdgtider som firas i Sverige.

Mer pressinformation om Visit Sweden:
Jim.Hofverberg@visitsweden.com
Kommunikationschef, Visit Sweden

Destinationsbilder, far anvandas fritt i Sverige: https:/visitsweden.gbank.se/mb/?h=af0781d99f7009be8119d9a1d13{8580

Visit Sweden ar svenska statens marknadsféringsbolag. En nationell turismorganisation med uppdrag att genom
marknadsféring av destinationen Sverige dka landets attraktionskraft och bidra till turismkonsumtion, exportintékter och
sysselsattning. Visit Sweden arbetar tillsammans med svenska turismbranschen for att effektivt na de mest eftertraktade
malgrupperna for langsiktigt hallbar turism. Visit Sweden &r baserat i Stockholm med lokal representation pé flera
utlandsmarknader. Visit Sweden har narmare 50 anstallda och ar 2023 var det statliga anslaget till bolaget 104,6 miljoner

kronor. www.visitsweden.com/corporate
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