Visit Sweden News Room

Visit Swedens resultat 2024: 5,6 mdr i PR-varde, 4,1 mdr i rackvidd, okat
internationellt intresse for Sverige och fler utlandska 6vernattningar

Svenska regeringens investering om 104,6 miljoner kronor i marknadsfoéringsbolaget Visit Sweden ar 2024 gav
marknadsforingsinsatser fér Sverige som turistdestination till ett PR-varde/annonsvarde om cirka 5,6 miljarder kronor
— en 6kning med 124% sedan 2023.

2024 har inneburit rekord for Visit Swedens globala marknadsféring. Bland annat har cirka 4,1 miljarder personer (brutto) natts
av Visit Swedens globala marknadsféring. En ékning med ca +52% jamfért med ar 2023, da bruttorackvidden lag pa ca 2,7
miljarder personer.

Aven det internationella intresset fér Sverige som destination fortsatter att 6ka under 2024, liksom antalet utldndska
Overnattningar i Sverige.

Visit Swedens arsrapport och arsredovisning framgar att Visit Swedens omsattning 2024 uppgick till 123,4 MSEK med ett
resultat om (minus) — 2 480 TSEK. Rérelsemarginalen landade pa (minus) -2,8% medan soliditeten uppgar till 44,8%.

Statens grundfinansiering av bolaget var 104,6 miljoner kronor till samhéllsuppdraget att marknadsféra resmalet Sverige.

Utdver de mycket framgangsrika marknadsféringsinsatserna av Sverige, uppfyller Visit Sweden den statliga dgarens mal fér
verksamheten, fransett malet om ett rérelseresultat >0,5% som ar 2024 ar lagre an 0,5%.

o Visit Sweden visar for verksamhetsaret ett resultat om — 2 480 TSEK motsvarande en rérelsemarginal om -2,8% vilket ar
i linje med beslutet om 6kad satsning i rackvidd och frekvens for att stérka Sveriges internationella konkurrenskraft, sdger
Visit Swedens vd Susanne Andersson.

o Tack vare svenska bestksnaringens engagerade arbete med attraktiva erbjudanden, upplevelser och produkter som vi
vet att malgruppen fér var marknadsforing efterfragar, bidrar hela Sveriges besdksnaring till de fantastiska resultat vi ser,
vilket starker oss i vart fortsatta arbete att attrahera fler och ratt malgrupp att upptécka Sverige, fortsatter Susanne.

PR-vérde - ett matt pa ekonomisk avkastning

PR-vérde, aven kallat annonsvarde som for Visit Sweden uppgar till cirka 5,6 miljarder kronor fér 2024, ar ett vedertaget matt
for PR som beskriver kostnaden att nd samma malgrupp med képt annonsering.

Man utgar fran annonspris hos mediet som gjort ett omnadmnande och multiplicerar med ett varde for att reflektera
artikelstorlek, antal féljare, varumarkesexponering och hur positiv artikeln &r, samt en antagen hégre trovardighet hos
redaktionellt innehall jAmfért med betald reklam.

Det finns ingen standard f6r multipliceringsvéarde, men 3 eller 6 &r vanligt férekommande. Visit Sweden har sedan manga ar
valt att anvanda 2,4 som multipliceringsvarde.



Okningen av PR-vardet for Visit Sweden, for resmalet Sverige ar 2024, beror till stor del pa dkad andel publicering i TV i flera
lander, vilket bidragit till 6kad rackvidd, bredare genomslag och 6kat PR-varde.

Avkastningen pa den statliga investeringen i Visit Sweden ar stdrre &n enbart PR-vardet. Sddant som inte inkluderas i PR-
vardet ar bland annat:

o Vardet av Sveriges synlighet i lander utdver Visit Swedens nio fokuslander.

o Det positiva vardet fér Sverigebilden.
o Turismens bidrag till lokalsamhallen, arbetstillféllen, infrastrukturutveckling etc.

Internationella intresset for Sverige som destination fortsatter att 6ka

Intresset for Sverige som destination fortsatter att 6ka internationellt. Detta kan bland annat féljas genom antalet
internationella, reserelaterade sékningar om Sverige via globala sékmotorer.

2024 dkade antalet sékningar med 6,7% jamfért med 2023, enbart via sékmotorn Google, vilket innebar narmare 12,7 miljoner
sokningar om turistlandet Sverige ar 2024.

Antalet utlandska 6vernattningar i Sverige 6kade 2024

Under 2024 noterades totalt 69 miljoner gastnatter i Sverige, vilket &r en 6kning med 0,7 procent fran féregaende ar enligt
Tillvaxtverket.

Antalet utlandska besdkares dvernattningar i Sverige, som star fér ungefar en fjardedel av alla dvernattningar i Sverige, ékade
2024 med 2 procent frdn 2023 som hade 16 472 523 géstnatter. Jamfort med rekordaret innan pandemin, 2019, ar det en
uppgang med 0,8 procent fran 16 678 430 gastnatter.

Besokare fran Tyskland, Danmark och Norge &r de nationaliteter som 2024 stod for flest utldandska évernattningar i Sverige. Av
de lander som Visit Sweden marknadsfor Sverige i, var Tyskland, Danmark, Norge, USA och Kina top-fem lander med storst
Okning av antalet gastnatter i Sverige 2024 jamfért med 2023.

Visit Swedens malleverans 2024

Mal: 70% av svenska besdksnaringens intressenter ska uppleva att Visit Swedens destinationsmarknadsféring skapar
affarsnytta ar 2025.
Leverans ar 2024: 71%

Mal: 70% av svenska bestksnaringens intressenter ska uppfatta Visit Sweden som ledande och drivande inom turismens
utveckling ar 2025.
Leverans ar 2024: 71%

Mal: 65% av de internationella resenérer som ar 2025 efterfrdgar mer hallbara alternativ, ska vara intresserade av att bestka
Sverige.
Leverans ar 2024: N/A (mats vartannat ar, ndsta gang under 2025)

Mal: 64% av de svenska resendrer som ar 2025 efterfragar mer hallbara alternativ, ska vara intresserade av att bestka
Sverige.
Leverans ar 2024: N/A (mats vartannat ar, ndsta gang under 2025)

Mal: Arligt mal for soliditet, justerat eget kapital/balansomslutning 20-30%.
Leverans ar 2024: 45%

Mal: Arligt mal for Rorelseresultat, totala intdkter >0,5%.
Leverans ar 2024: -2,8%

Visit Swedens arsrapport 2024
https://corporate.visitsweden.com/om-oss/bolagsrapportering/
Allt om Visit Swedens statliga uppdrag

https://corporate.visitsweden.com/om-oss/bolagsstyrning/



https://corporate.visitsweden.com/om-oss/bolagsrapportering/
https://corporate.visitsweden.com/om-oss/bolagsstyrning/

Tillvaxtverkets gastnattsstatistik

https://tillvaxtdata.tillvaxtverket.se/statistikportal#page=72b01aa0-1d4a-425¢-8684-dbce0319b39e
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Visit Sweden ar svenska statens nationella turismorganisation - ett féretag med nationellt uppdrag att marknadsféra resmalet
Sverige genom effektiva kommunikationskanaler. Visit Sweden verkar &ven som enande, proaktiv kraft som tillsammans med
turismbranschen bidrar till att 6ka Sveriges attraktions- och konkurrenskraft som resmal. Bolaget arbetar for att tillsammans
med den svenska turismbranschen na de foér Sverige mest eftertraktade malgrupperna for en hallbar turism i syfte att generera
Okad turismkonsumtion, exportintdkter och sysselsattning i Sverige. Visit Sweden ar baserat i Stockholm med representation
pa flera utlandsmarknader. Visit Sweden har cirka 50 anstéllda och ar 2024 var det statliga anslaget till marknadsféring 104,6
miljoner kronor. Mer info pa www.visitsweden.com/corporate
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