Visit Sweden News Room

Kottbullefondue i Swederland? - Sweden (not Switzerland) vacker stort
engagemang

Den 24 oktober lanserade Visit Sweden kampanjen “Sweden (not Switzerland)” som med glimten i 6gat ville rada bot pa
férvaxlingen med landet Schweiz och Sverige och en gang for alla bestdmma vem som pratar om vad! Idag har kampanjen
setts av 6ver 110 miljoner personer, i fler &n 40 I1&nder varlden 6ver, och skapat ett enormt engagemang med positiva
kommentarer. Nastan 38 000 personer har engagerat sig med nya tips i enbart Visit Swedens sociala kanaler.
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Se den nya videon HAR

Ett aterkommande foérslag runt om i varlden har varit att sla samman Sverige och Schweiz till "Swederland” och i vanskaplig
anda dela pa alla férdelar det skulle ge.

Bland forslagen foreslas att Sverige ska fortsatta att berétta om kéttbullar, kanelbullar, ABBA, Pippi och &lgar, medan Schweiz
fokuserar pa choklad, ostfondue, DJ Bobo, Heidi och kossor. Ett exempel pa sammanslagningens férdelar ar kéttbullefondue
som en tankbar mat-kombo, samtidigt som en del tyckte att Sverige kunde behalla surstrémmingen...

- Vi ar oerhort glada och denna gang lite dverraskade éver hur snabbt det positiva gensvaret vaxte om Sverige och kring
var marknadsfoéring av turistlandet Sverige, vilket ju ar det absolut basta kvittot man kan fa pa framgang, sager Visit Sweden
vd Susanne Anderson.

Schweiziska ambassadéren i USA gav sig in i fejden om vad som ar svenskt och vad som ar schweiziskt

Med lika stor karlek och varme som det engagemang kampanjen skapat, aterkopplade den schweiziska ambassadéren i USA,
Jaques Niculin Jager, snabbt pa svenska vice ambassadéren Jonas Wendels publicering om kampanjen med en kort film.

Det hela utvecklades till humoristisk fejd dar man ville rata ut fragetecknen om vad som ar svenskt och vad som ar
schweiziskt. Det internationella intresset for dven dessa filmer gick i taket direkt, med rekordartade tittarsiffror.

Se filmerna fran Twitter och Instagram med svenska och schweiziska ambassaden och generalkonsulaten i USAHAR

Om kampanjen

Under kampanjens férsta dagar, som inleddes den 24 oktober 2023, publicerades éver 860 nyhetsartiklar om Sverige i éver 40
lander, varlden 6ver, som nade miljontals I&sare. Tiotusentals interaktioner i sociala medier har strommat in och tusentals
manniskor bidrar med sina forslag pa vilket land som ska fa prata om vad. 37 830 engagemang pa Visit Swedens sociala
mediekanaler (FB, Instagram, TikTok, X och YouTube).

Exempel pa internationella publikationer:

USA: ABC News
Switzerland: 20 Minuten Watson



https://contentbank.visitsweden.com/selection/c7c7af5d419228e84589670d672aa851/detail/vs/24394
https://contentbank.visitsweden.com/selection/629de5b4c674291563a434188d70dabd/detail/vs/24413
https://swissimpactusa.com/switzerlands-not-swedens-impact-in-the-united-states/
https://abc7ny.com/sweden-switzerland-where-is-visit/14021257/
https://www.20min.ch/video/schweden-vs-schweiz-so-hebt-sich-die-schweiz-von-schweden-ab-887188084156
https://www.watson.ch/videos/!41197

France: France 2 Le 20h

Germany: ZDF Heute in Europa

United Kingdom: Independent

South Korea: Korean Broadcasting System KLAB

For pressbilder och film finnsHAR
For att ta del av kampanjen besok: https://visitsweden.com/sweden-not-switzerland/
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Visit Sweden har det offentliga uppdraget fran svenska regeringen att marknadsféra resmalet Sverige. Visionen ar att Sverige
ar 2030 ar varldens mest hallbara och attraktiva resmal byggt pa innovation. Nu mer &n nagonsin maste resande goéras

hallbart, medvetet och skapa langsiktigt varde for bade resenarer, lokala samhallen och var planet. Visit Sweden ar ett statligt
aktiebolag med ca 60 anstéllda runt om i varlden. Bolaget &r baserat i Stockholm och hade ar 2021 en omséttning om ca 175

miljoner kronor. https://corporate.visitsweden.com/



https://www.francetvinfo.fr/monde/europe/suede-le-stratageme-du-pays-pour-ne-plus-etre-confondu-avec-la-suisse_6158022.html
https://www.zdf.de/nachrichten-sendungen/heute-in-europa/schweden-gegen-verwechslung-mit-der-schweiz-100.html
https://www.independent.co.uk/tv/lifestyle/sweden-switzerland-confusion-biden-campaign-b2438904.html
https://www.youtube.com/watch?v=SSW9Q-6zKVs
https://contentbank.visitsweden.com/selection/f166bffab6d9562d0e1e9bcf043e0b6c
https://visitsweden.com/sweden-not-switzerland/
https://corporate.visitsweden.com/
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