Visit Sweden News Room

Discover the Originals: De skjulte perlene bak IKEAs merkelige
produktnavn

Bolmen, Jarvfjillet, Skdrhamn, Kallax og Toftan. Verden har lenge undret seg over mobelgiganten IKEA sine
produktnavn. De svenske navnene kan oppfattes som bade merkelige, og vanskelige a uttale. Det folk ikke vet, er at
bak mange av produktnavnene ligger det virkelige steder i Sverige som er verdt a besgke. Na ensker Sverige a
invitere verden til @8 oppdage disse svenske perlene bak de merkelige produktnavnene.

Hver dag lener folk seg tilbake i Ektorp-sofaen, tar en kaffe ved Ingatorp-bordet og skaper litt ekstra hygge i hastmarket ved &
tenne kubbelyset Hemsjé. De morsomme svenske navnene pa de kjente produktene er derimot ikke tatt ut av intet. Bak dem
skjuler det seg en hel verden & oppdage ... eller rettere sagt et helt land - Sverige!

Gjennom satsingen «Discover the Originals» gnsker Sverige & skape engasjement rundt destinasjonen bak produktene, og
med litt humor vise «originalene», altsa stedene, bak noen av IKEAs internasjonalt kjente produktnavn. *

- | Sverige er vi stolte av IKEA, og p& en mate kan man si at de hjalp oss & gjore svenske destinasjoner verdenskjente
gjennom stedsnavnene de lante til produktene sine. N& gnsker vi, med varme og glimt i gyet, & vise originalene bak
produktnavnene og invitere verden til & oppdage hele Sverige, sier Nils Persson, Chief Marketing Officer, Visit Sweden.

Og med sin varierte og spektakuleere natur, genergse allemannsrett, samt rike kultur og historie kan Sverige by pa et bredt
spekter av bade reisemal og minneverdige opplevelser. Kampanjen presenterer 21 steder hvor du kan besgke alt fra
vikingmonumenter, pittoreske byer, slott og salvgruver til & prave padling, hundekjaring, fluefiske og isbading.

Ett av disse stedene er innsjgen Bolmen, som ligger vakkert til i Smaland, ikke langt fra Agunnaryd der IKEAs grunnlegger
Ingvar Kamprad vokste opp. Her har besgkende gode muligheter til & nyte den vakre naturen gjennom kanopadling, tur- og
sykkelstier, samt beer- og sopplukking. Som en del av satsingen vil Bolmen na lansere et nytt slagord: «Bolmen —mer enn en
IKEA dobgrste».

- Vi setter pris p& at IKEA oppkalte et produkt etter den vakre innsjeen var, og at dette né synliggjeres globalt av Visit Sweden.
Men, na vil vi, sammen med Visit Sweden, vise verden at Bolmen faktisk er mye mer enn et produkt du vasker toalettet med.
Det er et utrolig vakkert sted som vi, lokalbefolkningen, elsker. Na gnsker vi & invitere hele verden til & besgke var vakre,
ubergrte natur med samme varsomhet som oss, og nyte det krystallklare vannet, sier Magnus Gunnarsson, formann i
Smalands Sjgfartsrike og kommunalrad i Ljungby kommune.

Andre steder som trekkes frem i kampanjen er bland annat:

o Jarvfjallet i Lappland, som byr pa storslatte naturopplevelser for de som er pa jakt etter tur- og skileyper i kombinasjon
med Lapplands unike dyreliv.

o Den pittoreske fiskerlandsbyen Sk&rhamn, pa gya Tjérn, hvor man kan nyte fersk sjgmat daglig og oppleve internasjonal
kunst pa Nordiska Akvarellmuseet.

o Kystsamfunnet Kallax i Norrbotten, hvor man kan tilbringe lyse sommernetter med midnattssol ute pa vannet, eller pa en
av de tusenvis av smagyene i neerheten, eller ta del i Sveriges “duftende” kulinariske opplevelser pa byens arlige
“sursildfester”.

o Og sjgen Toftan i Dalarna, hvor man kan padle hele veien til garden til de trendsettende og anerkjente kunstnerne Karin
og Carl Larsson i nzerliggende Sundborn.

For deg som vil reise og oppdage Sverige gjennom ulike IKEA-produkter, finnes mer inspirasjon og informasjon
her: https://visitsweden.com/discover-the-originals/

* Det var IKEAs grunnlegger, Ingvar Kamprad, som utarbeidet systemet for hvordan IKEA skulle navngi produktene sine. Ulike
produktkategorier navngis etter ulike Kriterier. Baderomsartikler som Bolmen toalettborste er oppkalt etter svenske innsjoer.
Stoler og sofaer — som Jérvfjéllet og Ektorp — er oppkalt etter svenske stedsnavn.
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Visit Sweden har det offisielle oppdraget fra den svenske regjeringen om a markedsfare Sverige som reisemal. Var visjon er
at Sverige innen 2030 er verdens mest baerekraftige og attraktive reisemal bygget pa innovasjon. N& mer enn noen gang, ma
malrettet reise vaere meningsfylt, bevisst og skape varig verdi med hensyn til vare gjester, for lokalsamfunnet og planeten var.
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Velkommen til Sverige.
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